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"Decenio de las Personas con Discapacidad en el Peri"
"Afio de la consolidacion del Mar de Grau”

Lima, 09 de Mayo del 2016
RESOLUCION JEFATURAL N° 000110-2016-J/ONPE

VISTOS: el Informe N° 000043-2016-GCRC/ONPE de la Gerencia de Comunicaciones
y Relaciones Corporativas, los Memorandos N° 002579 y N° 002596-2016-GPP/ONPE
de la Gerencia de Planeamiento y Presupuesto y el Informe N° 000210-GAJ/ONPE de
la Gerencia de Asesoria Juridica; vy,

CONSIDERANDO:

De conformidad con el literal h) del articulo 5° de la Ley N° 26487 Ley Organica
de la Oficina Nacional de Procesos Electorales, es funcién de este organismo electoral
divulgar por todos los medios de publicidad que juzgue necesarios los fines,
procedimientos y formas del acto de la eleccién y de los procesos a su cargo;

Mediante Resolucion Jefatural N° 000045-2016-J/ONPE se aprobé el Plan de
Estrategia Publicitaria 2016; respecto del cual, la Gerencia de Comunicaciones y
Relaciones Corporativas recomienda su reprogramacion, a fin precisar sobre el
dimensionamiento de la aplicacién del Voto Electronico, segun la Ficha Técnica
aprobada; asi como, del ajuste de la inversién publicitaria para la Segunda Eleccion
Presidencial 2016, lo que permitira difundir los mensajes de motivacion e informacion a
los miembros de mesa y electores relacionado a las actividades y los roles que cumpliran
en la jornada electoral;

Mediante los Memorandos de Vistos la Gerencia de Planeamiento y Presupuesto
emite opinion favorable por las modificaciones propuestas;

De conformidad con lo dispuesto en los literales c) y g) del articulo 5° y el articulo
13° de la Ley N° 26487, Ley Organica de la Oficina Nacional de Procesos Electorales,
asi como en el literal s) y t) del articulo 11° del Reglamento de Organizacion y Funciones
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Articulo Tercero.- Encargar a la Gerencia de Comunicaciones y Relaciones
Corporativas en coordinacién con la Gerencia de Administracion, cautelar el
cumplimiento de lo dispuesto en el articulo 6° de la Ley N° 28874, Ley que Regula la
Publicidad Estatal.
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Articulo Cuarto.- Publicar la presente resolucién en el portal institucional
www.onpe.gob.pe, dentro del plazo de tres (3) dias de su emision.

Registrese y comuniquese.

MARIANO AUGUSTO CUCHO ESPINOZA
Jefe
Oficina Nacional de Procesos Electorales

MCE/spp/mbb/aar
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ABREVIATURAS
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EG 2016: Elecciones Generales 2016.

SEP 2016: Segunda Eleccién Presidencial 20186.

GCRC: Gerencia de Comunicaciones y Relaciones Corporativas
GPP: Gerencia de Planeamiento y Presupuesto.

ETLV: Elige tu local de votacion.

JNE: Jurado Nacional de Elecciones

ONPE: Oficina Nacional de Procesos Electorales.

PE: Procesos Electorales.

PE!: Plan Estratégico institucional 2014-2017.

PIA: Presupuesto Inicial de Apertura.

POI: Plan Operativo Institucional

RENIEC: Registro Nacional de identificacién y Estado Civil
ROF: Reglamento de Organizacién y Funciones.
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1. INTRODUCCION

La Oficina Nacional de Procesos Electorales (ONPE) se crea con la Constitucion
Politica del Peri (articulo 177) vigente desde el 31 de diciembre de 1993 y su Ley
Organica es la Ley N° 26487. La ONPE es la autoridad maxima en la organizacion y
ejecucion de los procesos electorales, de referéndum u otras consultas populares. Es
un organismo auténomo que tiene atribuciones en materia técnica, administrativa,
economica y financiera. Junto al Jurado Nacional de Elecciones (JNE) y al Registro
Nacional de Identificacion y Estado Civil (RENIEC), conforman el Sistema Electoral
Peruano.

La ONPE garantiza a todos los ciudadanos sin distincion, el derecho al voto y que el
resultado del escrutinio sea el reflejo exacto de la voluntad popular. En época selectoral
disefia y distribuye la cédula de sufragio, actas electorales y todos los materiales
necesarios para las elecciones; asimismo capacita a los miembros de mesa y demas
actores electorales.

La Gerencia de Comunicaciones y Relaciones Corporativas (GCRC), de acuerdo el
Reglamento de Organizacion y Funciones, tiene a su cargo, entre otras funciones: (a)
Proponer, dirigir, supervisar y evaluar la politica y el Plan de Comunicaciones de la
Oficina Nacional de Procesos Electorales; (b) Evaluar, proponer, ejecutar y supervisar
los planes, programas y actividades de comunicacion interna y externa, de relaciones
publicas, imagen institucional y prensa de la ONPE, incluyendo las que deba
desarrollar para el mejor funcionamiento de las Oficinas Descentralizadas de Procesos
Electorales; (c¢) Disefiar, conducir y supervisar las campafias publicitarias con fines de
difusion y comunicacién a la ciudadania; conforme lo establece en su articulo 62° el
Reglamento de Organizacién y Funciones de la ONPE, aprobado mediante Resolucion
Jefatural N° 063-2014-J/ONPE y sus modificaciones.

La Oficina Nacional de Procesos Electorales (ONPE) organizara y ejecutara el
domingo 10 de abril las Elecciones Generales 2016, para la eleccion del Presidente de
la Republica, Congresistas de la Republica y Representantes ante el Parlamento
Andino, conforme la convocatoria realizada por la Presidencia del Consejo de Ministros
a través del Decreto Superno N° 080-2015-PCM del 14 de noviembre del 2015.

Que dicha convocatoria se realizé de acuerdo lo que indica el numeral 5) del articulo
118° de la Constitucion Politica del Pertl, concordante con el articulo 80° de Ja Ley N°
26859 — Ley Organica de Elecciones, establece que corresponde al Presidente de la
Republica convocar a Elecciones Generales para la eleccion del Presidente de la
Reprublica y Vicepresidentes asi, como los congresistas de la Republica.

Que la Ley N° 28360 — Ley de Elecciones de Representantes ante el Parlamento
Andino establece la eleccion de los Representantes ante el Parlamento Andino es por
el periodo constitucional previsto para el Presidente, Vicepresidentes y Congresistas
de la Republica.

Hay que tener en cuenta que, si ninguno de los candidatos a Presidente de la
Republica y Vicepresidentes obtuviese mas de la mitad de votos validos, se procedera
a una segunda eleccion entre los dos (2) candidatos que hubiesen obtenido la votacién
mas alta para el domingo 05 de junio del 2016, estimandose que dicha fecha estaria
dentro de los treinta (30) dias calendario siguientes a la proclamacién de los computos
oficiales. '
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Las Elecciones Generales se regiran por las disposiciones de la Constitucién Politica
del Pert, la Ley Organica de Elecciones Ley N° 26859 y sus modificatorias y la Ley de
Elecciones de Representantes ante el Parlamento Andino Ley N° 28360 y su
modificatoria.

En dicho proceso electoral van a participar 22 millones 901 mil 954 electores de las 25
regiones del pais y peruanos en el extranjero.

Por otro lado, el articulo N° 3 de la Ley N° 28874 - Ley de Publicidad Estatal, determina
que, bajo responsabilidad del Titular del pliego, para fa autorizacién de realizacion de
publicidad estatal, se deberd cumplir con los siguientes requisitos:

a) Plan de Estrategia publicitaria acorde con las funciones y atribuciones de las
entidades o dependencias; las mismas que deberdn adecuarse a los objetivos y
prioridades establecidos en los programas sectoriales.

b) Descripcion y justificacion de las campafias institucionales y comerciales que se
pretenden llevar a cabo.

¢) Propuesta y justificacion técnica de la seleccion de medios de difusion de acuerdo
con el publico objetivo y la finalidad que se quiere lograr, la cobertura, duracién de la
campafna, equilibrio informativo e impacto de los mismos. Debera sustentarse
técnicamente la razon por la que una determinada entidad o dependencia eligid a
determinados medios de manera preferente, para no dar lugar a situaciones que
privilegien injustificadamente a empresas periodisticas determinadas.

d) Proyecto de presupuesto para levar a cabo las acciones comprendidas en las
campafias.
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Constitucion Politica del Per(i

Ley N° 26487, Ley Organica de la ONPE

Ley N° 28874, Ley que regula la Publicidad Estatal

Ley N° 26859, Ley Organica de Elecciones

Ley N° 28094, Ley de Partidos Politicos

DS N° 080-2015-PCM, Convocatoria a Elecciones Generales 2016 para la
eleccion de Presidente, Vicepresidentes, Congresistas y Representantes
Peruanos ante el Parlamento Andino.

Resolucion Jefatural N° 064-2014-J/ONPE, que aprueba el Plan Estratégico
Institucional para el periodo 2014-2017 de la Oficina Nacional de Procesos
Electorales.

Resolucidon Jefatural N° 371-2015-J/ONPE, que aprueba la Directiva de
Formulacién, Reprogramacién, Monitoreo y Evaluacion de los Planes
Institucionales de la ONPE e Instructivo Formulacion, Reprogramacién,
Monitoreo y Evaluacién de los Planes Institucionales de la ONPE, Version 01
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3.1.

MARCO ESTRATEGICO

ALINEACION DE OBJETIVOS Y PROGRAMA PRESUPUESTAL

Los objetivos estratégicos institucionales, sefialados en el PEI 2014-2017, determinan
el accionar de la institucién, asimismo estos objetivos, se encuentran alineados a los
productos del Programa Presupuestal N° 0125: “Mejora de la eficacia de los Procesos
Electorales e incremento de la Participacion Politicas de la Ciudadania”. A
continuacion, se presenta el objetivo estratégico general, objetivo especifico, producto
y su actividad, segun detalle:

QEG1: Fortalecer | 3000854.  Proceso | 5005022, Poblacidn | OE3:  Difundir
fas praclicas | slecforal oporfuno vy | informada sobre ol | las  diferentes
democralicas en el | eficients proceso slectoral actividades que
pals, garantizando reatiza ia
iz fiel y lbre ONPE, durante
axpresion de la el desarrollo de
volurtad oz procesos
cirdadana, electorales

Asimismo, es una tarea programada en el Plan Opetrativo Institucional 2016, y sus

~ modificatorias, la cual se alinea al OEG0S5: Fortalecer la organizacién con una gestion

V.

de excelencia y calidad orientada al ciudadano.

JUSTIFICACION
4.1 ANTECEDENTES

De acuerdo a lo que indica el art. 3° de la Ley N° 28874 Ley de Publicidad Estatal es
responsabilidad del Titular del pliego que para realizar publicidad debera contar con a)
Plan de estrategia publicitaria acorde con las funciones y atribuciones de las entidades
o dependencias.

Por lo tanto, la GCRC propone el presente Plan de Estrategia Publicitaria el cual define
los lineamientos que todas las camparias publicitarias durante el afio 2016, con la
finalidad de mantener informada a la mayor cantidad de electores (Publico objetivo),
haciendo uso de todos los medios de comunicacion disponibles y pertinentes.

El presente plan contempla las campafias publicitarias que se difundiran en los

diversos medios de comunicacién de &mbito nacional y local (dependiendo el proceso
electoral), a través de los cuales se difundiran los mensajes que informaran, motivaran
y sensibilizarén a los electores de todo lo relacionado con las actividades y roles que

P \ cumpliran en los dos procesos electorales que se ejecutaran en el presente afio. Las

: campafas publicitarias que se van a ejecutar estan enmarcadas en los siguientes

procesos electorales:
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a) Camparfia de sensibilizacion e informacién previa a las Elecciones para
Presidente, Vicepresidente, Congresistas de la Rep(blica vy
Representantes ante el Parlamento Andino 2016

* La campafa de sensibilizacién e informacién serd de ambito nacional
abarcando las 25 regiones del pafs. Tiene como objetivo, contribuir a crear
conciencia democratica en los electores, valorando la importancia de su
participacion en aspectos cruciales como la reforma electoral en el marco de
las EG 2016, la relevancia de la reforma electoral y de emitir un voto, de la
confianza que deposita en las autoridades a elegir y a partir de ello “hacer que
su voto cuente”. Su inicio se previo en el mes de setiembre de 2015 (primera
etapa) hasta el 2016 (segunda etapa).

b) Campaiia de motivacién del programa “Elige tu local de votacién”

* Para las Elecciones de Presidente, Vicepresidente y Congresistas de Ia
Republica y Representantes ante el Parlamento Andino 2016, la ONPE debe
atender una poblacion electoral proyectada, para Lima Metropolitana y Callao,
de 7 millones 615 mil 266 electores.

= En este contexto, la ONPE enfrenta un reto que consiste en que los
ciudadanos accedan a la plataforma de “Elige tu local de Votacién® y puedan
elegir el local de votacion mas cercano a su domicilio a fin de disminuir las
dificultades que experimentan los ciudadanos el dia de la jornada electoral,
especialmente, debido a las grandes distancias que deben recorrer entre su
residencia y el Local de Votacion. Esta situacién genera congestionamiento
vehicular, pérdida de horas hombre, gastos en transporte, seguridad, entre
otros, convirtiéndose un problema generalizado que afecta particularmente a
poblaciones que residen en las zonas periféricas de Lima Metropolitana y
Callao.

» Considerando dicha problematica la ONPE ha puesto a disposicion de los
ciudadanos de Lima Metropolitana y Callao el programa “Elige tu local de
votacion” a través del cual podran elegir 3 opciones de local en los cuales
podrian sufragar. Dicha seleccion le permitira el elector votar cerca de su
residencia por lo que se disminuira considerablemente el uso de transporte
publico y privado y por consiguiente el tréfico en las calles de la capital no
sera un problema mayusculo. Promoviendo ademas un voto en familia.

= La ONPE, extendera progresivamente la aplicacion del programa “Elige tu
local de votacién” a todo el pals. Inicialmente, se priorizara Lima Metropolitana
y Callao en consideracion a que concentra el 30% de electores del pais.

» La campafia publicitaria de motivacién al ciudadano se inicié el mes de
diciembre del 2015 y se extendera hasta enero de 2016, a continuacion, se
presenta la poblacion total de electores de Lima y Callao
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CUADRO N° 01: NUMERO DE ELECTORES DE LIMA METROPOLITANA Y
CALLAO '

"5tE

f 1) 4 2 RIS
ki
LIMA ANCON 30,354 EIMA PUNTA HERMOSA, 5,567
LIMA ATE 397,832 LIMA PUNTA NEGRA 5,640
LIMA BARRANCO 45,783 LIMA RIMAC 168,288
LIMA - BRENA 103,155 LIMA, SAN BARTOLO 5,418
LIMA, CARABAYLLO 174,134 LIMA SAN BORJA 123,015
LIMA CHACLACAYOD 38,879 LIMA SAN ISIDRO 76,439
LIMA CHORRILLOS : 232,035 LIMA SAN JUAN DE LURIGANCHO - 692,951
LIMA CIENEGUILLA 17,927 LIMA SAN JUAN DE MIRAFLORES 311,581
LIIA COMAS 400,142 LIMA SAN LUIS 58,824
|LIMA EL AGUSTINO 152,545 LIMA SAN MARTIN DE PORRES 480,085
LIMA INDEPENDENCIA 165,237 LIMA SAN MIGUEL 131,887
LIMA JESUS MARIA 110,495 LIMA SANTA ANITA 176,196
LIMA LA MOLINA 151,934 LIMA SANTA MARIA DEL MAR 1,408
LIMA LA VICTORIA 202,533 LIVA SANTA ROSA 12,812
LIMA LIMA 311,356 LIMA SANTIAGO DE SURCO 302,684
LIMA LINCE 83,625 LIMA SURQUILLO 93,235
LIMA LOS OLIVOS 278,454 LIMA VILLA EL SALVADOR 268,887
LIMA LURIGANCHO 118,709 LIMA VILLA MARIA DEL TRIUNFO 302,078
LIMA LURIN 53,312 CALLAD BELLAVISTA 70,269
LIMA MAGDALENA DEL MAR 64,764 CALLAD CALLAO 351,814
LIMIA MIRAFLORES 131,570 CALLAO CARMEN DE LA LEGUA-REYNOSO 40,954
LIMA PACHACAMAC 58,007 CALLAO LA PERLA 55,866
LIMA PUCUSANA 8,018 CALLAC LA PUNTA 7,321
LIMA PUEBLO LIBRE 96,635 CALLAO MI PERU 20,293
LIMA PUENTE PIEDRA : 196,680 VENTANILLA 196,571

Informacidn proyectada de electores, con base en el padrén actualizado trimestralmente por el RENIEC al mes de setiembre
2015,
Fuente: Estadistica/SGPL/GPP/ONPE- Plan de ETLV aprobado.con RG N° 002-2012-GPB/ONPE (15DIC2015)

¢} Campaiia Elecciones Generales 2016

* Campafia de cobertura nacional para una poblacién aproximada de 22 mitlones 901
mil 954 electores en 25 regiones del pais. Esté dirigida a convocar la participacién
de electores, miembros de mesa debidamente informados a la jornada electoral.
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03 Presidents

02 Vize Presidentes

130 Congresistas )

05 Representontes ante Parlamenta
Arddir

1 Sugdentes ante Parlementn Anding

Macional (1,854 distritos) v Extranjero {1,266 ciudades)
1t de abril de 2046
E¢ 2018

1.884 diviviiog

o | VA ] MR | M e cudaes

F43,165 1,978,409 | 19,805,432 | 22.017,030 | 984928 | 22,501,954

2,184 4,856 §F1T4 | V4EE4 8083 R0

180 a2 _ 4,18 5120 234 5,354

Ficha Thenies nciustizads ol $SAURGIG
B 8/ Diates en base ul padede APROBADO 21ENEZ616 (Resol. NP 083 2016-1N8),

¥ Tips de votseln v dmbito de apioacion;
& VEPr 88 distritoss Liroa (16 diglritos), La Ponts, M Poanl v Pacerin. «
w  SiAs 127 disirites completns,
s O (Convenclonnty: Restwo et puis {1,714 distritos) ¥ en ¢4 Bxtraniero {1,266 cladades).
¥ 2 Las mesge se confofmards oon los sigulentos critorios, velidados ol 10FEB20IS:
* s S0 electores poi srem en Volo Electrinico (VEP, BEA)
B $iactn 350 aloctoree por wesn,
¥ 3 COPP que participen en tas BOR0%6: 2491 - Ba 687 Lovales de Votackin (08 OON, 02 VER, 657 BEAS

B Pl poed o wesas de safeagio on ol extratders, on T8 messs de eufragio {721 elestorss), nio oo roalizard seleocion de
25 aandidatos para mismbeos de mess of sores de wiembros de ress, por contay con menos do 23 clestores goe
cxvrrnire eon leg rooiisitos vars lnacloecibe do candidaton para miambros 82 s, -
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FICHA TECNICA DE LAS EG 2°. Vuelta - 2016

Variable

01 Presidente
02  Vice Presidentes

Nacional (1,854 distritos) y Extranjero (1,266 ciudades)

05 de junio de 2016

EG 22, Vuelta 2016
60

1,854 ;
19 121 1,714 1,854 1,266 1,266 ciudades
743,169 1,378,429 19,895,432 22,017,030 884,924 22,901,954
2,194 4,856 67,174 74,224 3,083 77,307
130 882 4,108 5,120 234 5,354

Ficha Técnica al 26ABR016

» 1/ Datos en base al padrén APROBADO 21ENE2016.

¥ Tipos de votacién y dmbito:
*  VEP: 19 distritos.- Lima Metropolitana (16 distritos), La Punta, Mi Per(i y Pacaran.
e SEA: 121 distritos completos,
¢ CON (Convencional): Resto del pafs (1,714 distritos) y en el Extranjero (1,266 ciudades).

¥ 2/ Las mesas se conformarin con los siguientes criterios, validados al 10FEB2016:
* Hasta 360 electores por mesa en Voto Electrénico (VEP, SEA)
b Hasta 300 electores por mesa en Voto Convencional.

» 3/ CCPP que participan en las EG2016: 2,491 — En 667 Locales de Votacién (03 CON, 07 VEP, 657
SEA)

1t
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» Del total de mesas de sufragio en el extranjero, en 30 mesas de sufragio (721 electores), no se realizard
seleccidn de 25 candidatos para miembros de mesa ni sorteo de miembros de mesa, por contar con
menos de 25 electores que cumplan con los requisitos para la seleccion de candidatos para miembros
de mesa,

4.2 PROBLEMATICA

En lo que respecta a la problematica precisamos 4 aspectos que consideramos
fundamentales tanto en la primera como segunda eleccion:

4.2.1. Asignacion Presupuestal ajustada:

Dicha situacion podria poner en riesgo el inicio y proyeccién de los servicios a
disponer para el cumplimiento de los objetivos estratégicos y comunicacionales
previstos.

4.2.2. Ubicacién de local de votacion, mesas de sufragio y miembros de
mesa:

Electores poco interesados e informados podrian cuestionar Ia organizaciaon del
proceso electoral, mas aln de no garantizar la orientacion y sefialética del
ordenamiento alfabético dentro del local de votacion.

4.2.3. Desconocimiento de aplicacion del voto electrénico en Lima
Metropolitana y el Callao.

Electores podrian observar ta demora de informacion en la aplicacién del Voto
Electronico Presencial, requiriendo que la capacitacion e informacién sea
oportuna.

4.2.4. Poco interés y carencia de valores democraticos

Electores y miembros de mesa no acudan a participar del proceso Yy menos a
instalar las mesas de votacion en el horario programado.

4.3 MATRIZ DE RIESGOS

Se procede a presentar la matriz de riesgos, identificados por esta Gerencia
los cuales se detallan en el siguiente cuadro:

12
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V. OBJETIVOS METAS E INDICADORES DEL PLAN
5.1. Objetivo General:

Informar y difundir de manera precisa, oportuna y eficiente, la participacion de los
electores y miembros de mesa en el marco de los procesos electorales previstos para
el presente afio 2016; de la misma forma debemos propiciar y motivar fa reflexién sobre
un voto consciente y responsable que busque el beneficio de nuestra ciudad y pais,
ademas debemos motivar la participacion activa de los miembros de mesa en las
diversas etapas del proceso electoral.

5.2. Objetivos Especificos:

» Motivar la reflexion de los actores electorales sobre la necesidad de participar
activamente en las Elecciones Generales del 2016 y de emitir un voto consciente
y responsable a través de una campafia de sensibilizacién e informacién para
electores previo a las Elecciones para Presidente, Vicepresidente, Congresistas
de la Republica 2016, invitando a los actores electorales a reflexionar sobre la
importancia de participar activamente en las elecciones y de emitir un voto
consciente y responsable.

* Promover la participacién de los electores de Lima Metropolitana y Callao para
la eleccion del local de votacion a través del aplicativo “Elige tu local de votacién”.

» Motivar la participacién masiva y responsable de los electores y miembros de
mesa que van a participar informados de las Elecciones Generales 2016 en
primera y segunda vuelta (de darse el caso).

» Promover el conacimiento y capacitacion del sistema de votacion electrénica en
los distritos en donde se extienda esta modalidad en primera y segunda vuelta (de
darse el caso).

+ Electores asistan a votar conociendo previamente su local de votacion, mesa,
pabellon y nimero de orden en el padron.

5.3. Objetivos de la marca:

» La ONPE garantiza que los resultados de todos los procesos electorales son el
fiel reflejo de la voluntad popular. '

5.4. Objetivos de la comunicacion:

e Sensibilizar a los actores electorales a nivel nacional sobre la necesidad de
participar activamente (miembros de mesa y electores) en lo concemiente a su rol
el dia de las elecciones y destacar la importancia los ciudadanos de emitir un voto -
consciente y responsable, tomando conciencia de que los electores tienen una
participaciéon decisiva con su eleccion de las autoridades en el desarrollo y
progreso del pais.
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» Difundir el médulo “Elige tu local de votacion™ que permitira a los electores de Lima
Metropolitana y Callao a registrarse y elegir un local de votacion cercano a su
domicilio.

+ Motivar a los electores a que participen activamente en el proceso las Elecciones
Generales 2016 a fin de que se informen, antes de emitir su voto: sobre los
candidatos a los diversos cargos que seran elegidos el domingo 10 de abril; validar
su local de votacion; conocer el ordenamiento alfabético en los locales; y, sistemas
de votacion, en especial voto electrénico en Lima Metropolitana y Callao.

5.5. Piblico Objetivo

« Ciudadanos hombres y mujeres mayores de 18 afios a nivel nacional que vayan a

participar de las Elecciones Generales 2016 y la Segunda Eleccién Presidencial 2016..

» Ciudadanos hombres y mujeres mayores de 18 afios a nivel de Lima Metropolitana y
Callao para elijan su local de votacién.

5.6. Motivos de las campaiias

» Participacion como miembros de mesa

Se refiere a los profesionales y ciudadanos que el dia de la eleccion ejercen su funcién
de miembros de mesa titulares (presidente, secretario y tercer miembro) y suplentes.
Ademas, se les motiva a recoger su credencial y a participar de las jornadas de
capacitacion.

Para la Segunda eleccion presidencial vamos a enfatizar en la participacion de los
miembros de mesa y su responsabilidad de asistir puntualmente a instalar su
mesa de sufragio.

e Participacién como electores
Se brinda informacién general del proceso (fecha y horario de las jornadas electorales)
y se les convoca a confirmar su local de votacion a través de la pagina web y a asistir
como electores,

En este caso para la Segunda Eleccion Presidencial 2016 se va a convocar la
participacion masiva de los electores en esta etapa final. Los electores deberén
verificar sus locales de votacién nuevamente, asi como enfatizar en la ubicacién de su
mesa y orden en el padrén electoral, dado que dentro del local se proyecta un mejor
ordenamiento alfabético y organizacién de las mesas de sufragio.

Finalmente incidir en la responsabilidad del elector de tomar una decisién a través de
un voto consciente y responsable.

» Voto consciente y responsable _
Los ciudadanos deben asumir la importancia de que tienen que emitir un voto
consciente y bien pensado. Deben ser responsables, puesto que con su voto le
entregan la administracion del pafs a gobemantes y autoridades que deben ser
eficientes e incuestionables, de la misma forma debemos actuar por quienes nos
representan en el Congreso de la Republica y en el Parlamento Andino. Se debe
promover a crear conciencia democratica en los electores, valorando la importancia de
su decision, de la confianza que deposita en las autoridades a elegir y a pattir de ello
S\ hacer que su voto cuente”.
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Esta campafia informativa y de senS|th|zaC|on dlrlglda al elector, en el periodo previo
a las Elecciones para Presidente, Vicepresidente, Congresistas de la Republica y
Representantes ante el Parlamento Andino 2016, a realizarse en el afio 2016 busca
sensibilizar a los ciudadanos sobre la importancia de emitir su voto como un deber
civico y un derecho democratico en beneficio de su nacién y que los convierte en
protagonistas del destino del Pert.

En esta linea, se promovera que el elector conozca el alcance de las elecciones
(ndmero y tipo de autoridades a elegir), el sufragio como un derecho politico y
constitucional por el cual votara y elegirda a sus autoridades y representantes, la
importancia de las elecciones y por qué debe votar para asi preocuparse, no solo en
asistir el dia de la votacion, ser miembro de mesa y evitar pagar las multas, sino
también para considerar al voto como un acto reflexivo del ciudadano que le permita
acudir responsablemente el dia en que ejercera su derecho al sufragio. Ademas,
reconocera por qué las organizaciones politicas deben presentar sus ingresos y gastos

- de campaia. También valorara la importancia de las elecciones internas y la practica

democratica al interior de los partidos para la definicion de sus candidatos. Como

- consecuencia, se espera que elector sea mas participativo, se preocupe en tomar

atencion y acceder a otras plataformas informativas que complementaran su analisis
y lo llevaran a asumir una actitud responsable para cumplir su deber civico y contribuir
asi fortalecer de la democracia,

Se preocupara, también, por conocer los roles de las autoridades y representantes
para meditar sobre la confianza que deposita en los representantes a ser elegidos.

Elige tu local de votacién.

Este motivo se utilizard Gnicamente durante la ejecucion de la campafia de registro
para el programa, el cual estara disponible para las Elecciones Generales 2016. La
informacion que contendra los materiales del presente motivo se referira a los pasos
gue deben seguir los ciudadanos para concretar su registro en el programa y
seleccionar los locales que se encuentren més cercanos a su domicilio.

* Voto Electrénico.

La incorporacion del motivo educativo “Voto Electrénico®, haciendo énfasis en su
aplicacion, cdmo votar y plataformas informaticas desarrolladas, que nos permita la
difusion de mensajes de motivacion e informacion a los electores y miembros de mesa
que van a realizar su votacion con esta modalidad. Entre los mensajes que se van a
difundir, como parte del motivo “Voto Electrénico” tenemos: Distritos en-los-cuales se
realizara la votacién con esta modalidad, dénde capacitarse y cémo votar
correctamente. Los mensajes estaran reIamonados a enfatizar en los distritos en donde
se realizara el voto electronico, las fechas de las jornadas de capacitacion para
miembros de mesa, la descripcion del flujo de la votacion (los pasos de la votacién) a
fin que los electores y miembros de mesa acudan a practicar con los equipos de voto
electrénico.

5.7. Medios de comunicacion a utilizar

5.7.1. Diarios:

¢ Avisos roba pagina y/o
» Avisos media pagina y/o
s Avisos pie de pagina en caratula.
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5.7.2. Revistas
» Avisos pagina entera y/o

o Avisos media pagina

5.7.3. Radios:
¢ Spot de radio {60 segundos) y/o

* Spot de radio (30 segundos) y/o
e Spot de radio (45 segundos)

5.7.4. Televisién:
s Spot de tv (60 segundos) y/o

Spot de tv (30 segundos) y/o
Spot de v (45 segundos)

¢ Cintillos o banners de tv

5.7.5. Radiomercados:
* Avisos en radiomercados (60 segundos)

s Avisos en radiomercados (30 segundos)

5.7.6. Redes sociales y web:
e Banners

¢ Historias patrocinadas
e Péaginas web
» Videos web

5.7.7. Publicidad No Convencional:
s Paneles publicitarios

* Volanteo y perifoneo local
s Mailling institucional

La descripcion, frecuencia y presupuesto especifico de los conceptos y medios
a utilizar en la campana seran determinados de acuerdo al Plan de Medios ¢
Programacion de Difusion previsto para la campafia publicitaria de las EG 2016
(Primera y Segunda vuelta), asi como para la campafia de sensibilizacion e
informacion en el marco de las EG 2016 y la campafia informativa de “Elige tu
local de votacion®. Dichos documentos contaran con el sustento técnico de los
medios seleccionados (de corresponder y de estar disponibles se contara con
estudios de lectoria y sintonia, preferencia de medios por horarios y programas,
entre otros).

5.8. Meta Institucional

Para el presente plan se tiene establecido de acuerdo al Programa Presupuestal N°
0125: *Mejora de la eficacia de los Procesos Eleclorales e incremento de la
Participacion Politicas de la Ciudadania”, el cual se detalla a continuacion:
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(*): Fuente: Tabla N°29 del Programa Presupuestal para el afio 2016.

Vi. ESTRATEGIAS

6.1 ESTRATEGIAS OPERATIVAS

Campafa | SENSIBILIZACION E I.  Indagacién de cobertura de medios.

Publicitarla | INFORMACION Il. Propuesta de disefio de matetiales.
ELECCIONES : lIl. Propuesta de mensajes de la campafia.
GENERALES 2016

Campana | ELIGE TULOCAL DE IV. Indagacion de cobertura de medios.

Publicitaria | VOTACION V. Propuesta de disefio de materiales.

' VI. Propuesta de mensajes de la campaiia.
Campaia | ELECCIONES GENERALES (VII. Indagacién de cobertura de medios.
Publicitaria | 2016 {Primera vuelta) VIIl. Propuesta de disefio de materiales.
IX. Propuesta de mensajes de la campania.
Campafia ELECCICNES GENERALES |X. Indagacion de cobertura de medios.
Publicitaria | 2016 (Segunda vuelta-de Xl. Propuesta de disefio de materiales,

corresponder) XH. Propuesta de mensajes de la camparia,

VIL.  ACTIVIDADES OPERATIVAS / ACCIONES DEL PLAN

Estas actividades seran ejecutadas por la GCRC a través de la Subgerencia de
Relaciones Corporativas y la Subgerencia de Comunicaciones y Prensa.

Es importante destacar que el Plan de Comunicaciones, se basara en las estrategias
y metas que versan en el Plan de Estrategia Publicitaria, de acuerdo al proceso
electoral que le corresponda, siendo responsabilidad de la GCRC la formulacién del
mismo.
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VIIL

IX.

PRESUPUESTO REQUERIDO

El presupuesto requerido para cada una de las campafias publicitarias tiene un monto
definido. El presupuesto para la campafia de sensibilizacion ha sido solicitado como
pedido complementario de presupuesto mediante memorando N° 000022-2015-
GCRC/ONPE. El presupuesto de la campaiia informativa “Elige tu local de votacion”
tiene asignacion presupuestal aprobada. Informe N° 004606-2015-JAPPTO-SGPR-
GPP/ONPE. Los presupuestos para la campafa publicitaria del proceso de las EG
2016 (Primera vuelta). Los presupuestos para la ejecucion de las campafias
posteriores corresponderan al Presupuesto 2016, conforme la siguiente proyeccion:

{*} Con pedidoe complementano de presupussts Memorando N° 000022-
2015-GCRGIONPE

{**} Con ssigracién presupuesial sprolsada. Informe N° B04EDG-2016-
JAPPTO-SGPR-GPPIONPE

(***) Aprobado mediante Proveido N° 001595-2016-J/ONPE (27ABR2016)

MONITOREO Y EVALUACION DEL PLAN

El monitoreo del presente plan se hara semestralmente a traves de formato FM14-
GPP/PLAN y la evaluacié i proceso electoral a través de
un “Informe Ejecutivo”, & EM 15-GPP/PLAN los cuales
estaran a cargo de la GCRC. Estos formatos seran llenados y revisados a fin de dar
cumplimiento al plan.
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